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El alcornocal forma parte esencial de un ecosistema nico en el mundo, y el corcho es
un producto con grandes ventajas ecologicas. La industria del tapon de corcho es una
actividad limpia y compatible con la naturaleza, que ademas representa un papel clave
en la conservacion de este paisaje, el monte mediterraneo.

Pero, lo saben la sociedad y la mayoria de los consumidores de Estados Unidos,
Australia, Suramérica, Japon o el Reino Unido? O incluso, las sociedades de nuestros
paises, fuera de las regiones de produccion, estan bien informadas sobre los valores
ecoldgicos del alcornocal y el corcho?

No. Si hablamos en términos globales, mundiales, como corresponde a una actividad
que depende absolutamente del mercado mundial de los tapones de corcho, la sociedad
y la mayoria de los consumidores no conocen las ventajas ecoldgicas que tiene el uso
del corcho. Y si no las conocen, no pueden valorarlas.

En los ultimos seis afos, la industria del tapon de corcho esté sufriendo unos ataques
muy agresivos por parte de las nuevas industrias del tapon de plastico, que han hecho
fuertes inversiones en campafias de publicidad que pretenden convencer a los
consumidores de todo el mundo, especialmente los de los paises anglosajones, de que el
corcho contamina los vinos.

La del corcho es una industria tradicional, que puede ser un buen modelo de actividad
industrial compatible con la conservacion de la naturaleza, sobre todo porque se dedica
a transformar una materia prima natural y renovable.

Pero por esa misma razon, tiene también una estructura de costes muy rigida, y le
resulta dificil competir en precios con las industrias que elaboran productos sintéticos,
como ha ocurrido en el mercado de los aislamientos y como ocurre ahora con los
tapones de plastico, porque obtienen sus productos con unos costes econdémicos muy
bajos y obtienen unos beneficios muy grandes, aunque con enormes costes
medioambientales.

En esa guerra publicitaria de las multinacionales del pléastico contra esta pequena y vieja
industria de los paises mediterraneos, los valores ecologicos del alcornocal y el corcho
pueden ser un argumento clave a favor del corcho: en nuestra época, las consideraciones
medioambientales tienen una importancia cada vez mayor para los consumidores de
todo el mundo, y en el proceso de toma de decisiones de las instituciones.

Pero para sensibilizar a la sociedad y para que conozca las ventajas ecoldgicas del
corcho hay que comunicarle esa informacion: hay que hacer que sepa que el corcho es
un producto natural, renovable y reciclable, que la industria del corcho es un modelo de
actividad industrial limpia y compatible con la naturaleza, y que hace sostenible y
favorece la conservacion de un ecosistema y un paisaje unicos, que producen ademas
buena parte del oxigeno de esta parte del mundo.

Por eso, IPROCOR quiere proponer la planificacion de una campaia de sensibilizacion
de la opinion publica y las instituciones sobre los valores ecoldgicos del alcornocal y el
corcho. Una campafia para la que tenemos que solicitar el apoyo de todas las empresas e



instituciones que forman parte del sector del corcho, y la colaboracion de todos los
colectivos interesados en la conservacion del alcornocal y la industria del corcho.
Los objetivos esenciales que nos planteamos para la campafa son dos:
Conseguir que la sociedad y los consumidores de todo el mundo conozcan y valoren las
ventajas ecologicas del alcornocal y el corcho
Sensibilizar a las instituciones publicas para que adopten medidas en apoyo del uso del
corcho en sus diferentes aplicaciones

Y para conseguirlo, proponemos cuatro medidas concretas:
Dar més importancia a los argumentos medioambientales en toda la comunicacion del
sector hacia la sociedad, tanto por parte de las empresas como de las instituciones.
Estimular la realizacion de trabajos de investigacion que comparen el balance ecologico
del corcho con el de otros productos competidores
Impulsar la adopcidn de un distintivo que diferencie en el etiquetado a los productos
que contienen corcho, para que los consumidores puedan considerar esta informacion al
tomar su decision de compra.
Promover y apoyar las iniciativas para el reciclaje del corcho, como via para hacer
llegar a toda la sociedad la informacién sobre los valores ecoldgicos del corcho, a través
de su participacion en el proceso de recogida y reciclaje.

El argumento medioambiental en la comunicacién del sector del corcho:

El sector del corcho no da la importancia que debe a las ventajas ecologicas del corcho
en sus acciones de comunicacion con la sociedad. Si analizamos el contenido de la
publicidad de las empresas del corcho, o la mayoria de las acciones de divulgacion y
comunicacion que organizan las asociaciones y organismos sectoriales, veremos que el
sector corchero invierte casi todos sus esfuerzos de comunicacion en el tema de la
calidad, en convencer a los consumidores que las acusaciones de la industria del plastico
no son ciertas. A eso se han dedicado el proyecto de investigacion Quercus, el sistema
de acreditacion SYSTECODE, y la campana de comunicacion que estd haciendo ahora
C.E.Liége.

Esté bien asegurar la calidad de los tapones de corcho y comunicarlo a los
consumidores. Pero hay que darse cuenta de que ese tipo de comunicacién nos muestra
un sector corchero a la defensiva, que intenta rechazar los ataques publicitarios de la
industria del tapon de plastico.

Si centramos nuestros esfuerzos de comunicacion en informar a la opinion publica de la
importancia ecoldgica del alcornocal y del corcho, no solo conseguiremos ganar la
simpatia de los consumidores y de la sociedad, sino que ademas podremos cambiar los
papeles con la industria del plastico, y seran ellos los que tengan que ponerse a la
defensiva, para defenderse de la comparacion del balance ecoldgico del tapon de corcho
con el del tapon de plastico.

IPROCOR cree que es muy importante que planteemos este debate a la sociedad en
todos los niveles y por todas las vias. Y vamos a recomendar a las empresas y
asociaciones del sector que utilicen el argumento ecologico en su publicidad y en todas
sus acciones de comunicacion.

Tenemos que darle la informacion a los consumidores de todo el mundo para que sepan
que al comprar un vino tapado con corcho estan colaborando en la conservacion de un
ecosistema, unos paisajes y unas formas de vida unicos en el mundo.

Y por qué no, también podemos y creo que debemos responder a las mentiras
publicitarias de la industria de los tapones del plastico simplemente con la verdad:
recordando a los consumidores que el plastico es un producto sintético, no natural, no
biodegradable, que su produccion es muy contaminante, que su incineracion produce




sustancias toxicas, y que todavia no se conocen los efectos sobre la salud del plastico en
contacto con los alimentos.

La investigacion sobre el balance ecoldgico del corcho y sus productos competidores, y
sobre los efectos para la salud del plastico en contacto con los alimentos:

Ya existe un estudio cientifico que compara el balance ecologico del tapon de corcho
con el tapon de rosca de aluminio, que fue realizado por el Instituto Ecolédgico de
Friburgo (Alemania) en 1996. Los resultados son claramente favorables para el corcho
en todos los aspectos, desde el consumo de energia hasta la emision de sustancias
contaminantes para la atmosfera. El estudio si hace una critica importante al corcho: es
reciclable, pero no se recicla.

No hay estudios similares que analicen el balance ecoldgico del tapon de plastico.
Creemos que los resultados de ese estudio tendrian mucho interés para la industria del
corcho y para los consumidores, y por eso vamos a solicitar a C.E.Li¢ge que apoye la
realizacion de ese proyecto de investigacion.

Tampoco hay estudios que analicen en profundidad los efectos sobre la salud del
plastico en contacto con los alimentos, y resulta dificil investigarlos porque a veces se
desconoce incluso la composicion exacta de los productos de plastico. Creemos que esa
es otra linea de investigacion que hay que potenciar, y que hay que pedirles a las
autoridades de sanidad y de consumo que investiguen a fondo los efectos de los
plasticos sobre la salud antes de autorizar la introduccién de nuevos productos de
plastico en el mercado.

Un distintivo que diferencie en el etiquetado a los productos que tienen corcho:
Actualmente los consumidores no pueden saber qué tipo de cierre llevan las botellas de
vino, y por tanto no pueden considerar esa informacion cuando van a elegir una botella
de las estanterias. Por razones medioambientales y también por razones de salud, los
consumidores deben tener la oportunidad de conocer qué tipo de tapon tiene cada
botella de vino, antes de decidir cual van a comprar.

Ya hay una iniciativa planteada en esa direccion, que puede tener resultados pronto: el
Consejo de Europa ha creado un Grupo Ad Hoc de expertos sobre el corcho como
material en contacto con los alimentos, del que forma parte IPROCOR, que ha hecho
una recomendacion al Consejo para que en el etiquetado de los vinos se indique si estan
tapados con corcho o con otros productos.

Es una iniciativa que debemos apoyar todos y que puede aplicarse a otros productos de
corcho, no solo al tapon.

El reciclaje del corcho como via para la sensibilizacién de la sociedad:

El reciclado de los productos usados es una asignatura pendiente de toda la sociedad, y
también del sector del corcho, un producto que es perfectamente reciclable pero que no
se recicla porque no es una actividad rentable econdémicamente. Pero ;son rentables el
reciclado del vidrio o del papel usados?

El reciclado del corcho serviria para reutilizar el corcho y no aumentar el problema de
acumulacién de basuras que tenemos en el mundo, para que la industria del corcho
consiguiera ser y pudiera presentarse ante la sociedad como una industria absolutamente
integrada y compatible con el medio ambiente, pero también, y sobre esto quiero llamar
la atencion, podria ser una gran canal de comunicacion para divulgar entre la sociedad
los valores ecologicos del corcho.

Hay algunas iniciativas de reciclado del corcho en varios paises, pero yo quiero destacar
sobre todo la experiencia que se estd desarrollando en Alemania desde hace varios afios




para el reciclado de los tapones de corcho usados y su reutilizacion para la produccion
de aislantes de corcho para la construccion.

Grupos ecologistas y otros colectivos ciudadanos, apoyados por las autoridades del
Estado de Hamburgo, pusieron en marcha esta iniciativa con una campana de
divulgacion en las escuelas de la region sobre los valores ecoldgicos del corcho y la
importancia del reciclado, y convocaron concursos y premios para estimular la recogida.
Mas de 8.000 nifios participaron en la campafia de recogida, e hicieron que sus padres
y sus familias participaran también. En poco tiempo se instalaron sacos para la recogida
de los tapones usados en todas las escuelas y casi todos los supermercados de la region.
Del transporte de esos sacos desde los puntos de recogida hasta los centros donde se
trituran los tapones para producir granulado, se ocupan gratuitamente empresas de
distribucion, a cambio del derecho de utilizar su colaboracion en la campaia para su
propia publicidad. Y finalmente el corcho se tritura en centros de minusvalidos, que
venden el granulado como aislamiento para la construccion.

Esta experiencia que empez6 en el Estado de Hamburgo ya se ha extendido a casi toda
Alemania, y ya hay tres centros dedicados a la trituracion de los tapones, que dan
empleo a unos treinta minusvalidos.

Pero, ademas de eso, la campafia de reciclaje de tapones esta sirviendo como un
magnifico vehiculo de comunicacidn para sensibilizar a toda la sociedad alemana, a
través de su participacion en el proceso de reciclaje, sobre los valores ecologicos del
alcornocal y el corcho.

Por eso, creemos que todo el sector corchero debe apoyar y estimular las iniciativas para
el reciclaje de los tapones usados en todo el mundo. No es una actividad rentable
econdmicamente, pero es una actividad que interesa a la sociedad y que interesa al
sector del corcho.



